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Региональные телеканалы.

Утро. Новости. Хоккей.
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БЛАГОДАРИМ!
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Телеизмерения MediaHills

◼ Измерения доступны по 210 городам

◼ Данные собираются по 340 городам

Крупнейшая в Европе открытая телеизмерительная панель (более чем 1,6 млн

домохозяйств). Данные собираются с 253 операторов связи.

◼ Более 3,5 млн телезрителей

◼ 1362 версии телеканалов
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Проект телеизмерений MediaHills 

активно развивается, за 10 месяцев:

✓ число измеряемых 

домохозяйств выросло в 10 раз 

✓ число городов в 4 раза

РЕЗУЛЬТАТЫ ЗА 3 ГОДА



ИСЛЕДУЕМЫЕ ТЕЛЕПРОГРАММЫ
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Утро

Новости

Хоккей

Региональный 

телеканал

Одними из наиболее распространенных и рейтинговых телепрограмм на

региональном телевидении являются утренние программы, новости и хоккей.
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ПОКАЗАТЕЛИ ИССЛЕДОВАНИЯ

Период исследования

1-29 октября 2018

Способ исследования

Анализ телесмотрения городской

панели MediaHills

Объем выборки 

3,1 млн телезрителей, население 4+

Генеральная совокупность

54,3 млн телезрителей
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ПОКАЗАТЕЛИ ИССЛЕДОВАНИЯ
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПО ФЕДЕРАЛЬНЫМ ОКРУГАМ
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПО ЧИСЛЕННОСТИ НАСЕЛЕНИЯ
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ДОЛИ РЕГИОНАЛЬНЫХ ТЕЛЕКАНАЛОВ

27%

22%
18%

11%

22%

Распределение телеканалов по Долям (Share)

0-0,5% 0,5-1% 1-1,5% 1,5-2% >2%

Доли телеканалов существенно различаются. Наибольшие

показатели демонстрируют удалённые районы России, где размер

доли достигает 4-5%.
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ПРИМЕРЫ ПОЧАСОВОЙ ДИНАМИКИ
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ДОЛИ ОСНОВНЫХ НОВОСТНЫХ ПРОГРАММ

Доли новостных программ существенно различаются, достигая 10%.

35%

28%

17%

13%

7%

Распределение новостных программ по Доли (Share)

0-1% 1-2% 2-3% 3-6% >6%
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ОСНОВНЫЕ НОВОСТНЫЕ ПРОГРАММЫ

Во время основных новостей средняя доля региональных

телеканалов существенно возрастает, а после снижается.
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ИЗМЕНЕНИЕ ДОЛИ ПОСЛЕ НОВОСТЕЙ

После окончания основных новостных программ у 61% телеканалов

показатели существенно падают, но у 20% наблюдается рост.
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УТРЕННИЕ ПРОГРАММЫ

Доли телеканалов существенно различаются. При этом

наибольшие показатели показывают удалённые районы, где доли

достигают 4-5%.

27%

13%

17%

17%

13%

13%

Распределение утренних программ по Долям (Share)

0-1% 1-1,5% 1,5-2% 2-3% 3,5-4% >4%
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УТРЕННИЕ ПРОГРАММЫ

Во время утренних программ средняя доля телеканала удваивается.
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ПРИМЕРЫ ПОЧАСОВОЙ ДИНАМИКИ
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ХОККЕЙ

Доли телеканалов существенно различаются. При этом

наибольшие показатели показывают удалённые районы, где доли

достигают 4-5%.

43%

21%

36%

Распределение Хоккея по Долям 
(Share)

3-5% 5-6% >6%
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ХОККЕЙ. АУДИТОРНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ

Во время хоккея средняя доля региональных телеканалов

существенно возрастает, а после снижается.
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ВЫВОДЫ

1. Основными драйверами регионального телевидения в

октябре 2018 г. являются новостные программы, утренние

программы и хоккей.

2. Аудиторные показатели региональных телеканалов

существенно отличаются в зависимости от контента и

географии.

3. Для большинства телеканалов существует потенциальная

возможность сохранить аудиторию после окончания

топовых программ.



Спасибо за внимание!

www.mediahills.ru


